

1.品牌形象塑造
1.1品牌命名：
决定采用“上好井都”。

1.2品牌口号：
“上好井都鲜品，上好绿色餐桌。For Jingdu,for your health.”
考虑到我们定位在中高消费水平、对食品健康有一定追求的人群，另外为了突出我们的供应商的特点，决定采用尽可能简洁的口号，同时表达对井都镇和顾客健康的双重关怀。采用对偶结构，朗朗上口，打造深刻印象。”for”一词，清晰体现企业服务的目标和企业一贯的追求。

1.3品牌故事：
井都，一座拥有悠久历史的红色小镇。江西抚川通判郑广文早年曾在西林庵读书，中共党员姚念（井都古埕人，二十世纪六十年代曾任中华人民共和国驻突尼斯特命全权大使）回家乡组织青年抗日救亡同志会期间也曾寄宿于西林庵。民国十五年（1926年），革命先驱刘廷波来到井都上店乡，组建了农民协会和农民自卫队，从而在潮汕大地播下革命的火种。次年，中共党员教师郑亦凡（井都神山人）以教书为掩护，在此开展革命活动。此后，西林庵成为抗日战争和解放战争时期革命活动的秘密联络站。另外，福田古寺在大革命时期也曾是大南山革命根据地在练江西南岸边沿一处秘密联络点[footnoteRef:0]。底蕴悠长，民风淳朴。另外，井都镇整体地形地貌呈叶状半岛形，更象征着每一片绿叶在这里都能得到最好的照料。 [0:  百度百科] 


1.4品牌文化：
我们始终坚信，要打造出绿色安心的农副产品，不仅仅是种植那么简单。从生产、到包装、到销售，每一个环节我们都严格科学把控质量，提升人文素养，真正将“健康”理念融入点点滴滴的细节里。上好井都秉持“坚定初心、团结一心”的理念，牢记自身信仰，诚信经营，以团结的精神共创餐饮更加令人放心的明天！每一位参与者都是最宝贵的财富，坚持以人为本，脚踏实地。我们致力于为井都创造更多的销售渠道，为您提供更多的健康食品，根植沃土，情系三农。
2. Logo、VI设计
Logo风格参考：毛笔书法字，可以结合当地地标/特色添加设计元素
[image: 6df56ec8bfea486e9122cd8399442ec8][image: 372ab32c93a940d89552b8602fb7d6e0]
[image: ] [image: ]
产品宣传图：以食品特写为主，同时展现该食品外包装样式。参考如图：
[image: d89db6b9e68652924a25fb3e75397d9] [image: 74bec512cf1fd7679310996b69cd5c5]

产品包装风格：以现代风格/中式风格为主，并展示食品特写照片。
产品包装：主要有袋装、普通盒装、礼盒装。参考如图：
[image: 21355580001][image: 21362690001][image: ]
[bookmark: _GoBack]物流外包装：参考如图
[image: 21356000001][image: 21356770001]
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GUANGZHOU RESTAURANT
Since 1935
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